List Otwarty

w sprawie podrecznika "Gdybym dobrze znat jezyk polski..." rekomendowanego przez
Panstwowg Komisje PosSwiadczania Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego
w przygotowaniach do egzaminu certyfikatowego na poziomie Bl, wydanego przez
Uniwersytet Warszawski w niefortunnej szacie graficznej:

,Gdybym znat
dobrze jezyk polski...”

Fundacja Wspierania Kultury i Jezyka Polskiego im. Reja, w trosce o wizerunek Polski
w $wiecie, wyraza sprzeciw wobec nieprzemyslanego przekazu stanowigcego tres¢ oktadki
podrecznika do nauczania jezyka polskiego dla obcokrajowcédw. Reputacja kraju jest sprawa
nas wszystkich i nie ma barw partyjnych, wyznaniowych czy jakichkolwiek innych. Wszyscy
pracujemy na wizerunek marki POLSKA, a lektorzy jezyka polskiego wytrwale i w pierwszej
linii. Ich instrumentem jest podrecznik do nauczania jezyka polskiego, ktory transmituje
w jezyku wiedze o Polsce. Elementem uzupetniajgcym przekaz jest grafika. Podrecznik jest
nosnikiem cech i wyrdznikbw marki POLSKA, czesto poprzez niego marka dociera
do obcokrajowcow, jesli nie do wszystkich, to na pewno do tych, ktérzy uczg sie jezyka
polskiego. Nie zgadzamy sie na pozycjonowanie marki POLSKA w sposob zastosowany w tej
publikacji. Postawmy sobie wszyscy pytanie: jakg narracje obiecuje ten przekaz? do jakich
funkcji sprowadza jezyk polski? jakie archetypy uruchamia?



W roku 2004 prof. Wally Olins zaproponowat w strategii budowania marki POLSKA idee
Creative Tension - jesteSmy zdania, ze absolutnie nie o takim "kreatywnym napieciu" myslat.
Wytyczne do tego jak budowa¢ marke POLSKA s3 trescig dokumentu Zasady komunikacji
marki POLSKA opracowanego w roku 2013 z ktérym warto sie zapoznad'.

"Budujemy marke POLSKA, by stworzy¢ pozadany wizerunek Polski na zewnatrz kraju,
ale tez aby wzmocni¢ pewnos¢ siebie Polakéw" - czytamy w Zasadach. Narracja budujgca
marke POLSKA powinna by¢ prowadzona swobodnie, dynamicznie i zapraszajgco, bez
rozgadania. W konteksScie wspomnianego kreatywnego napiecia.

Dlaczego koncepcja graficzna tej ksigzki szkodzi marce POLSKA? W przekazie wazne sg takie
elementy, jak kto do nas méwi, co chce nam obiecac i co moze zaoferowac. Tres¢ i forma
tego przekazu to zbyt swobodnie prowadzona narracja, to call to action, zapraszajacy,
dynamiczny, bez rozgadania, to the point. W grafice oktadki podrecznika wykorzystano biato-
czerwong kolorystyke, przez co wydzwiek komunikatu staje sie tym bardziej niebezpieczny
i sktania do zadania sobie pytania jakg obietnice niesie Polska i umiejetnos$¢ postugiwania sie
jezykiem polskim?

We wspomnianych Zasadach zawarto najwazniejsze kryteria zgodnosci pomystow
kreatywnych z koncepcjg marki POLSKA:

1. Czy Polacy i/lub doswiadczanie Polski sg w centrum koncepcji?

2. Czy istnieje potencjat do angazowania odbiorcy poprzez forme, tre$¢ lub stosowany
mechanizm akcji?

3. Czy stosowane $rodki ekspresji budujg wrazenie dynamiki, optymizmu i nowoczesnosci?

4. Czy stosowany jezyk jest prosty, konkretny i inteligentny?

5. Czy obecny jest element biato-czerwony obowigzkowy dla kazdej formy komunikacji?

6. Czy w promowanych produktach/ustugach podkreslone sg elementy unikatowe, bedace
dowodem na pomystowos¢ Polakéw lub intensywno$¢ oferowanych doswiadczen?

7. Czy zastosowany Zart jest inteligentny, czy pokazuje dystans Polski i Polakéw do siebie,
a nie zartuje z innych? (w przypadku uzycia humoru).

Odpowiedz na pytanie, na ile kreatywny jest pomyst zastosowany w podreczniku "Gdybym
dobrze znat jezyk polski..." rekomendowanym przez Panstwowg Komisje Poswiadczania
Znajomosci Jezyka Polskiego jako Obcego w przygotowaniach do egzaminu certyfikatowego
na poziomie B1, wydanym przez Uniwersytet Warszawski zostawiamy Panstwa wrazliwosci
estetycznej i narodowej.

Zarzad Fundacji im. Reja

! dokument dostepny na przyktad tutaj: http://www.msz.gov.pl/resource/5b18a33a-fb2e-4419-9696-
ab6d54854373:JCR



